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01 公司介绍
公司简介 发展历程

项目主体 千岛媒体

印尼企业通
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公司介绍-公司简介

广州千岛企业服务有限公司
P t . N u s a r a y a  B u s i n e s s  S e r v i c e s 
千岛企服2011年成立于印尼雅加达，2018年在广州设立
分公司，深耕印尼，助力一带一路，为出海企业提供中
印尼经贸服务的本地化平台，拥有五十多人的中印尼跨
境工作团队。

https://www.qiandaoqifu.cn/

公司优势：
       ①：客户的服务不停迭代。
       ②：质量第一，时效为王。
       ③：全OA办公，便捷高效。
       ④：公方案可执行，践行无忧。
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公司介绍-发展历程

2011年

千岛旅行社成立

Nusaraya Tour

2015年 2018年 2023年

印尼千岛企服成立
Nusaraya 

Bussiness Servics

广州千岛企服成立

广州千岛企业服务

有限公司
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公司介绍-项目主体

2011年 205年
千岛媒体是千岛企服旗下产品，擅长将内容优势转换成传播效
益，致力于成为印尼最大的华人新媒体整合营销平台。01

02

03

04

通过公众号， 流量号，视频号、线上直播，华人圈小程序等内
容传播和国内媒体矩阵的强势发声。

助力印尼中资企业在海外树立品牌形象，让企业的品牌和产品
深入人心。

传播企业创始人的故事，提升企业社会影响力，增强企业与当地
客户、中国供应商的信任。
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公司介绍-千岛媒体

新媒体+传统纸媒
线上+线下
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02 项目背景
社会背景 现 状

印尼企业通
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社会背景

2020年，东盟超越欧盟、美国，成为中国第一大贸易伙伴，
东盟越来越成为中国企业开拓海外市场的首站。2023年，
从政府层面上，更加强调民营企业参与一带一路建设，积极
拓展开外业务。

作为东盟的头号国家，已经有2万多家中资企业落地印尼，
但在印尼的中资企业圈里面，普遍存在圈层化现象，不同行
业之间存在严重的信息壁垒，缺少一个资源互通交流的大平
台。

另外，国内有意向出海印尼的企业，也希望能够快速对接印
尼市场，尤其希望有一个资源对接平台，帮助对接印尼华人
圈渠道和合作伙伴，从而达到快速在印尼市场站稳。

千岛企服经过12年的深耕发展，为了促进印尼华人圈的资
源对接，以及协助中资企业突破本土市场，推出"印尼企业
通"项目，特邀邀请在印尼中资企业一起参与，合作共赢。
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现 状

出海印尼我们首先想到的：

 
1、参展 →但费用成本高 !

             
            2、朋友介绍 →但资源局限 !

     3、市场考察 →但时间成本高，精力有限 ! 

                   
                     新渠道？了解下 ↓
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03 项目介绍

印尼企业通

印尼企业通 适用范围

产品优势
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印尼企业通

① 简  介

  印尼企业通平台，是基于千岛企服12

年在印尼积累的15万精准华人圈粉丝，通

过线上企业通网站和线下黄页的形式，加

上千岛社媒矩阵合力推广，全方位打造的

一个中印尼企业资源互通互助平台。助力

中国老板高效对接华人圈企业超过2万家，

打破信息壁垒，获得本地合作伙伴和销售

渠道，快速实现2024年企业经济新增长！
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② 适 用 范 围

印尼企业通

① 贸 易 公 司

          作为供应商，想通过宣传扩大自身企业知

名度，快速对接公司产品供应链相关的企业，寻

求合作，落地印尼，达到批售公司产品目的。

A

② 制 造 业 初 创 公 司

      落地印尼时间短，市场占有份额比例小，自

身需求货源渠道不明，通过增加企业曝光度，加

大被联系合作概率，同时也可以通过资源互通的

平台明确方向，主动寻求合作机会。

③重 心 稳 定 且 需 求 更 大 市 场 的 公 司

       通过品牌持续经营，持续地累计品牌资产可

以让产业链上的企业/客户维持熟悉感，增强品

牌的市场影响力。在维持现有竞争格局的条件下

吸纳新客户。

B C
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③ 产 品 优 势

印尼企业通

43

资源广
粉丝总和 15W+

定向企业粉丝2W+

平台多
每日印尼，看印尼
视频号，微信社群

抖音号

21

经验足
千岛落地12年经验累积

一体化
印尼华人圈线上

线下一体化推广平台
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04 推广方式

印尼企业通

线上 线下
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线上推广

线
上
推
广
计
划

新媒体领域为企业赋能，
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印尼企业通网站

已 合 作 网 站 页 面
https://www.indoent.com/
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印尼企业通网站
点 击 画 面 即 可 播 放 观 看
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千岛媒体数据

企业微信社群:
【千岛】印尼创业邦：47个 ;
  印尼Tik Tok 电商交流群：8个 ，合计总人数36000+

公众号每日印尼：
 粉丝量34352+  转载17%  阅读2000+

公众号看印尼：
粉丝量 56966+ 转载78%  阅读量 2000+

抖音印尼选址情报局：
粉丝2091+   一周4更   点赞500+

抖音印尼王掌柜：
粉丝17000+   日更 点赞185000+

抖音小白看印尼啦：
粉丝7754    日更   点赞33000+

每日印尼视频号：
关注者2613   每周5更   每周播放10000+   每周点赞100+

看印尼视频号：
关注者2613   每周5更  每周播放10000+   每周点赞100+
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千岛媒体数据
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千岛社群资源展示

寻 求 商 业 合 作 伙 伴 ？ 销 售 买 / 卖 方 ？ 渠 道 拓 宽 资 源 ？
z a i 
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千岛媒体案例
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线下推广

线
下
推
广
计
划

新媒体领域为企业赋能，

千岛论坛、展会、东南亚创业沙龙 等活动辅助企业进入新市场，打开知名度；长
期投放、持续高产，
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线下-近期活动
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线下-纸媒投放渠道
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线下-纸媒投放渠道
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展会VS印尼企业通

对比分析结果：
1、费用：企业通成本更低，5000元/年，仅为一次
参展最低成本的16%左右

2、获得曝光度：企业通时效性持续更强，可维持10
期，整年不间断。

3、资源辐射范围：企业通覆盖范围更广，12年印尼
落地经验，累计15+华人圈资源，不止于线上传媒，
线下活动，线下纸媒投放力度大，印尼中国各省商会，
以及本地中餐厅100家。远超于参展一次所能面向的
资源。
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05 合作方案

印尼企业通
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配套线上权益总价：37700元
1、公众号头条广告1次(价值2500元/条);

2、公众号次条广告1次(价值2000元/条);

3、视频号广告投放1次(价值2200元/条);

4、社群精准投放2次(价值500元/次);

5、印尼企业通网站(价值2000元/月);

6、小程序收录(价值500元/月);

钻石年度会员：合作价：19000元/年

配套线下纸媒权益：

     整版  版面
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配套线上权益总价：32500元
1、公众号次条广告1次(价值2000元/条)

2、社群精准投放1次(价值500元/次)

3、印尼企业通网站(价值2000元/月),

4、小程序收录(价值500元/月);

铂金年度会员：合作价：9000元/年

配套线下纸媒权益：

    ½ 版面
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配套线上权益总价：30500元
1、社群精准投放1次(价值500元/次)

2、印尼企业通网站(价值2000元/月),

3、小程序收录(价值500元/月);

黄金年度会员：合作价：7000元/年

配套线下纸媒权益：

      ⅓  版面
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白银年度会员：合作价：5000元/年

配套线上权益总价：30500元
1、社群精准投放1次(价值500元/次)

2、印尼企业通网站(价值2000元/月),

3、小程序收录(价值500元/月);

配套线下纸媒权益：

      ¼ 版面
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推广规划

        抖音印尼企业通宣传视频播放量1W+，评论想购买人员多，
暴露中印尼资源对接渠道匮乏，首期印刷1000本，后续持续追加!



谢谢大家·期待合作
  

       2万家企业资源  ·  15 万华人粉丝圈     

2023.11.06 广州

广州千岛企业服务有限公司

商旅 | 出国留学 | 企业服务 | 媒体


